Immobilienmessen. Abgeschlossen wird spater. Auf Messen geht es darum, Kontakte zu kniipfen, Beziehungen zu
vertiefen, Gesprache anzubahnen. In Cannes genauso wie in Minchen oder Wien.

VON WALTER SENK UND ASTRID MOLLNER

Ein Netz fuir viele Fische
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Im Mirz in Cannes, im Mai in Wien, im Ok-
tober in Miinchen. Diese Termine sind in
den Kalendern der meisten Immobilien-
fachleute rot angestrichen. Bei der Mipim in
Siidfrankreich, so hiefl es frither immer in
der Branche, werden Kontakte gepflegt, bei
der Expo Real in Bayern dann die Deals ab-
geschlossen. Das hat sich mittlerweile ein
wenig gedndert. Egal, ob in Frankreich,
Deutschland - oder auch in Osterreich bei
der Gewerbeimmobilienmesse Real Vienna
- heute steht vor allem das Networking im
Vordergrund.

Geschéfte anbahnen "

Fiir Michael von Zitzewitz, bis Marz 2010
Vorstandssprecher der Messe Frankfurt,
sind Messen ,pradestiniert fiir Geschéftsan-
bahnungen und das Kommunikationsvehi-
kel schlechthin“. Heuer wird der Experte in
Abstimmung mit den Betreibern bei der
Real Vienna, die von 24. bis 26. Mai {iber die
Biihne geht, seine Erfahrungen einbringen.
Der Messeprofi ist vom Standort Wien be-
geistert. ,Die Besucher kommen wegen der
hohen Lebensqualitit sehr gern hierher.
Und ich glaube, dass auch aufgrund der Ver-
gangenheit Wien als Kommunikationszen-
trum zu Osteuropa hin gebraucht wird.”
Einer der Wermutstropfen ist fiir von Zitze-
witz allerdings die mangelnde Prdsenz der
Politik. ,Bei allen Messen in Europa sind
Biirgermeister anwesend, in Wien tut sich da
nichts.”

Die Lage in der CEE-/SEE-Region, auf
die sich die Real Vienna fokussiert, stellt sich
derzeit zwar nicht so rosig dar, fiir Aussteller
ist es aber wichtig, Flagge zu zeigen. So etwa
fiir Ralph Scheer, Geschiftsfithrer von Drees
& Sommer Osterreich: ,Der Standort Wien
ist sehr wichtig in Bezug auf Osteuropa. Da-
her ist es als Unternehmen wesentlich, dass
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Ob in Cannes (hier im Bild) oder in Wien: Auf Messen lassen sich Geschdfte anbahnen.

man hier anwesend ist und prasentiert.”
Die Kontakipflege, ob zu bestehenden Kun-
den oder zu neuen sowie zu Geschiéftspart-
nern ist fiir viele Firmen ein wesentlicher
Faktor, um auf der Real Vienna auszustellen
oder die Messe zu besuchen. Viktor Wagner,
Geschiftsfithrer der Reiwag, niitzt sie, um
die Niederlassungsleiter aus den sechs CEE-
Lindern einzuladen, in denen er vertreten
ist. Zum Beispiel findet ein Kreativmeeting
im Rahmen der Messe statt.

Vorarbeiten und nachbereiten

Kontakten, besprechen, netzwerken - wenn
dies bei Messen im Mittelpunkt steht, will
das gut geplant sein: Der Erfolg eines Be-
suchs entscheidet sich nicht am Tag der Ver-
anstaltung, sondern schon im Vorfeld, sagt
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Immobilienanwalt Alfred Nemetschke von
Nemetschke, Huber, Koloseus Rechtsanwil-
te. Die Planung der eigenen Termine und
ein entsprechendes Marketingkonzept seien
wichtig, ,sonst ist es besser zu Hause zu
bleiben“. Der Markt verdndere sich sehr
schnell, Mitarbeiter wechseln hiufig. Mes-
sen sind fiir Nemetschke daher auch die
Maglichkeit, den Uberblick iiber eigene und
andere Netzwerke zu bewahren. Aber auch
fiir die Zeit nach der Messe bleibt viel zu
tun, wenn dort Kontaktpflege betrieben
wird. ,Man hat in Folge mehr Geschift nach
der Messe, muss Termine aufarbeiten”, sagt
von Zitzewitz.

Gute Chancen sieht der Experte nicht
zuletzt fiir mittlere Unternehmen - hier habe
sich in den vergangenen Jahren in der allge-

meinen Messelandschaft einiges gedndert.
Da sich viele kleinere Firmen den Vertriebs-
und Marketingapparat grofier Konzerne
nicht leisten konnen, konne fiir sie der Auf-
tritt bei einer Messe enorm wichtig sein. So
manche von ihnen hitten im Anschluss an
Veranstaltungen ,80 bis 90 Prozent des Jah-
resumsatzes gemacht, sagt von Zitzewitz.

French Connection

In den letzten Jahren waren die grofien Ge-
werbeimmobilienmessen, wie die gesamte
Branche auch, von sinkenden Zahlen ge-
pragt, Aussteller und Besucher hielten sich
zuriick. Nun sieht man sich in einer Konsoli-
dierungsphase. Der neue Mipim-Direktor
Filippo Rean etwa rechnet in einem Inter-
view mit der deutschen ,Immobilienzei-
tung” zwar nicht mit einem Boom, geht aber
von leicht wachsenden Besucherzahlen
(rund 18.000 waren es 2010) und einem
leichten Anstieg bei den Ausstellern (zuletzt
1727) aus.

Die Expo Real kam 2010 auf 1645 Aus-
steller, in Wien verzeichnete man 220 aus-
stellende Unternehmen. Bei der Real Vienna
verspricht man sich auch einiges von einer
Kooperation mit den Kollegen von Reed Mi-
dem, die die Mipim in Cannes organisieren.
Zum Beispiel gibt es dadurch Kontakte zu
yinternationalen  Schwergewichten  der
Branche wie Knight Frank, Jones Lang La-
salle, DTZ oder Polnord“, wie Christian
Friedl, Leiter des Geschiftsbereiches Mes-
sen bei Reed Exhibitions Messe Wien, fest-
hilt. Und in Miinchen setzt man wieder auf
das Terminkonzept des Vorjahres - die Mes-
se findet im direkten Anschluss an das Okto-
berfest statt.
www.reedmidem.com
www.realvienna.at
www.exporeal.net



